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Quando falamos em identidade, tendemos a ndo
olhar para o que ¢ mais importante, que ¢ a
procedéncia, o inicio, a raiz e a fonte. Pensa-se que
a globalizagdo nos obriga a pretender uma
internacionalizagdo de codigos "universais" que na
realidade ndo existem, quando a observagdo deve
examinar o que corresponde por ser privatista,
exclusivo e inconfundivel. A alternincia estd em
nosso proprio ambiente, ndo vamos rejeitd-la e
vamos trabalhar para resgata-la.

Nao ¢ mais possivel ignorar o plagio generalizado
do artesanato latino-americano que ¢é realizado em
varios paises europeus e orientais. Isso coloca o
design em sério risco nas areas que estdo sujeitas a
imitacdo grosseira, uma vez que as patentes, nao
combatidas por ignorancia, ignorancia ou apatia dos
governos, gradualmente tiram a oportunidade de
designers locais, graficos, industriais, téxteis, etc.,
poderem reivindicar os codigos formais origindrios
de suas regioes.

Trata-se de um nicho de pesquisa e debate, que ndo
deve ser ignorado, pois ¢ um tema que remete a

Identidade, Plagio.

Dos gregos as teorias contemporaneas das necessidades, aceita-se que os individuos precisam
reconhecer, primeiro a si mesmos, em uma aceitagdo tacita de suas qualidades e aptidoes, de suas
limitagdes e inconvenientes. Depois, ha a demanda pela alteridade, ou seja, a identificacdo com os
seres humanos ao nosso redor ¢ a aquisi¢do da certeza sobre o pertencimento a um espago € a um
tempo, a varios grupos que nos definem e delimitam socialmente.

Identidade € o conjunto de caracteristicas acopladas de um individuo ou grupo que constituem
um sistema simbodlico e de valores a partir do qual as situacdes cotidianas sdo enfrentadas. E uma
peneira que sustenta sua analise e compreensao. E o resumo que cada pessoa realiza das indicacdes de
proceder, comunicadas através de varios canais sociais. Cada um assimila esses principios de acordo
com sua experiéncia e consciéncia individuais. (Balzat, 2002)

O conceito de identidade transita entre trés aspectos que a gerenciam de acordo com uma série

de conveniéncias. H4 a ideia tradicional, oriunda da filosofia, da antropologia e das humanidades em
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geral, segundo a qual a identidade ¢ parte essencial da vida dos povos que, sem ela, ndo encontram seu
lugar e a certeza de seu ser e existéncia.

Tanto o modernismo quanto o pds-modernismo estdo diante de um conceito forte, ambos
desenvolveram teorias que consideram a identidade um estigma, uma nog¢do desgastada. O
modernismo, apesar disso, reconhece que a identidade existe, embora chame de "marginais" os
individuos que legitimamente a detém" (Goffman, 2012: 139), um termo depreciativo que aponta para
codigos de conduta como padronizacdes das quais os individuos sdo entidades manipuléveis.

O pods-modernismo acaba por anular qualquer possibilidade de filiacdo social, pois, segundo
tedricos como Lipovetsky, Bauman e Hall, o ritmo atual da civilizacao, além de transforma-la em um
elemento aquoso que ndo pode ser interrompido, tem gerado sujeitos em constante mudanga. O ser
humano, desse ponto de vista, ndo possui uma identidade estavel, que estd em constante devir, (Hall,
1992) dependente de sistemas culturais e, portanto, ndo ha como definir seus modos. Afirma-se do

mundo liquido que:

Pensamos em identidade quando ndo temos certeza de onde pertencemos, ou seja, quando ndao
temos certeza de como nos situar na 6bvia variedade de estilos ou padroes de comportamento
e fazer com que as pessoas ao nosso redor aceitem aquela situagdo como certa e apropriada,
para que ambas as partes saibam como agir na presen¢a do outro. "Identidade" ¢ um nome
dado a busca de uma saida para essa incerteza. (Bauman, 2011: 41)

Em suma, aqui encontramos um dos grandes fundamentos tanto do neoliberalismo quanto da
globalizacdo. Se ndo temos uma identidade, entdo vagamos pelo mundo e ficamos a mercé de suas
determinagdes ditadas pelas grandes economias. Decretar que ndo ha identidade significa ir além do
colonialismo e do imperialismo que buscavam territério e capital para abrir as portas para o mundo
globalizado, o da monocultura em que os ditames dos altos escaldes do poder devem ser seguidos.

Nesta dissertacdo, toma-se como suporte o conceito forte e determinante do tradicional, aquele
em que, segundo Giddens (1990:37-38), os grupos humanos se constituem em sociedades identificadas
por sua origem e pelo passado comum, por valores, usos e tradigdes que prolongam os costumes €
ligdes aprendidas geracao apos geracdo. A ideia retomada ultrapassa o momento niilista, retomando a
fusdo de passado, presente e futuro como alternativa dos povos para moldar suas vidas com praticas

sociais que as tornam Unicas e irrepetiveis.

Coincidindo com as ideias expressas pelos tedricos pdés-modernos, de fato, um poder ndo
visivel ¢ agora exercido para promover a identificagdo das pessoas com o consumo, aplicando uma
série de estratégias escondidas na propaganda publicitaria para persuadi-las a adquirir produtos através
dos quais "aparentemente" se apropriardo de uma identidade fingida. de um status social que lhes

permite entrar em um certo padrao de vida.
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A abertura de formas ocultas de propaganda ¢ baseada no trabalho pioneiro de Vance Packard
(2007), que investigou métodos psicoldgicos para aproveitar nossos desejos inconscientes para
convencer as pessoas do que as marcas e produtos estdo oferecendo. Postula-se a tese de que a
motivacao inconsciente por meio da comunicagdo visual ¢ uma das estratégias atualmente utilizadas
para criar estereotipos e falsas identidades utilizando técnicas e estratégias que emergem de pesquisas
de mercado.

Considera-se que a agdo mimética, tipica da condicdo humana, leva a corporificagdo de uma
série de caracteristicas pertencentes a diferentes esferas, e que nos permitem reafirmar as diferencas
que um estabelece em relagdo aos demais. "4 identidade afirma-se na diferenca e o sujeito procura
evidenciar essa preseng¢a que lhe permite, sem afirmar exatiddo, consolidar as afinidades e
semelhangas que coincidem com outras." (Heidegger, 1990: 89) A fun¢do mais importante da
identidade social ¢ a formacdo de paradigmas culturais que sirvam de modelo significativo para as
comunidades.

Através das origens, da compreensdo do passado, das associagdes sociais ¢ dos fatos
transcendentes para os povos, o homem apreende as ligagdes entre temporalidade, nascimento, morte,
sexualidade, fertilidade e assim por diante para fundir o contexto intergrupal com a atracdo pelas
unidades sociais das quais faz parte, promovendo a interdependéncia de crengas e personalizagao.

As imagens participam decisivamente do processo de formacdo da identidade dos grupos,
explicitando os valores nos quais sdo reconhecidas, consolidadas e disseminadas. Estabelecem nossa
relag@o psicolodgica com o mundo visual para reconhecé-lo e recorda-lo, gerando fungdes simbdlicas e
representativas, projetando-o em esquemas perceptivos que possibilitam estruturar a realidade,
imagina-la ou confronta-la com os dados previamente encontrados. (Van Knippenberg, 1999)

Os esteredtipos sdo parte importante do fendmeno da identidade através da imagem, pois
tentam ser um compéndio de caracteristicas substanciais presentes na memoria individual e coletiva
do meio social, ¢ a continuidade psicoldgica que garante a identidade pessoal. Em um nivel coletivo,
nossa identidade social também ¢ moldada por um padrdo mais ou menos de memorias do passado.
(Azuela, 2005)

Na construcao dos processos de identidade social, a memoria de referentes como costumes,
atividades, objetos, pessoas, ideias € utilizada para transforma-los em estereotipos, ¢ a persisténcia de
cargas culturais especificas, que indicam o que se é, ou deveria ser, e ao mesmo tempo o que ndo se
¢, ou nao deveria ser, identidades que sao validadas. adotam e reproduzem. No entanto, os modelos
impostos pelos dominios politico, econdmico e cultural também pesam muito, com suas conotagdes
ideologicas que, em segundo plano, concebem prototipos universais que tendem a americanizagao,

como afirma Gilberto Giménez (1995).
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O nicho mais importante desse jogo de poder e subjugacao de consciéncias ¢ a publicidade e
seu efeito necessario, o consumo. A publicidade vende, antes dos produtos, expectativas baseadas nas
mais ambiciosas técnicas persuasivas que vao de slogans a propagandas subliminares.

A manipulagdo e sondagem dos consumidores ¢ realizada a partir das descobertas de psicologos
motivacionais e algumas técnicas psicanaliticas de massa que adicionam cada vez mais elementos
explicativos de por que as pessoas agem da maneira que agem. Assim, sdo implantadas estratégias de
publicidade identitaria que prometem status, beleza, poder, atragdo sexual etc., promovendo modelos
baseados em testes projetivos e estudos estatisticos que subdividiram a populacdo em estratos,
atribuindo a cada um deles condigdes identitarias especificas que se refletem nas propagandas e em
toda a sequéncia de imersdo publicitaria: "Sou totalmente palacia." ¢ um lema de identidade social
cuja forca ¢ reconhecida em nossa sociedade, para que possamos reconhecer desde o mais alto nivel
social, até¢ a manipulagdo dos jovens com "Pokémon GO torna o impossivel possivel" que na época
direcionou os olhos e a¢des de milhdes de criancas e adolescentes no mundo.

Uma parte importante da ciéncia comportamental se consolidou em uma conjuntura social
muito importante, pois longe de desaparecer, e apesar de se apresentar na forma de uma "moda"” ou
"tendéncia", ela esta se fortalecendo. A publicidade, com suas técnicas de persuasao e definigdao de
padrdes identitarios, satisfaz necessidades econdmicas, politicas e socioculturais decorrentes da
emergéncia dos modelos neoliberais.

Nao sdo as diretrizes dos compradores que moldam a publicidade, sdo as mentes dos seres
humanos com abordagens e expectativas mais profundas que ndo tém nada a ver com a colocacdo de
produto. Os postulados das formas publicitarias expandem-se para outras esferas que precisam ser
abordadas a partir das derivagdes éticas da aplicacdo de conhecimentos atualizados cuja origem se

encontra nas neurociéncias.

O termo cultura tem sido exaustivamente explorado pela antropologia social e hd multiplas
defini¢des sobre ele, que ndo duvidam que cultura ¢ algo que ¢ compartilhado, de modo que esta
relacionado a vida coletiva.

Inicialmente, o termo cultura surgiu para opor a criagdo humana a natureza, ou seja, ¢ o modo
de vida total de um determinado grupo humano. Mais tarde, no século XIX, a antropologia passou a
distingui-las entre os grupos humanos e a validar os modos de vida existentes, em seu sentido
antropologico, como respostas coletivas ao contexto geografico, social e histdrico que uma visdo de
mundo peculiar implica. Embora alguns desses conceitos sejam constantemente debatidos, essa visao

¢ baseada em um consenso.
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Cultura ¢ definida como "o conjunto de processos onde o significado das estruturas sociais é
elaborado, reproduzido e transformado por meio de operagoes simbolicas". Garcia Canclini (1989:25)
também define como elementos culturais "todos os recursos de uma cultura que é necessario colocar
em jogo para formular e realizar um proposito social", incluindo aspectos materiais (sejam eles
provenientes da natureza ou da civilizagdo), 16gicos, epistemologicos, semidticos e psicologicos.

No entanto, ndo basta reconhecer que cada grupo humano tem sua propria cultura, é preciso
definir o campo semantico de abordagem a ele, a partir do mais importante, a dimensdo politica ou
cultural. Isso inclui as possiveis articulagcdes entre o Estado e o patrimdnio material ou imaterial, as
relacdes entre sociedade e manifestacdes culturais, o estimulo a criatividade artistica e a difusao da
arte e da cultura, delimitando categorias de analise, planejamento, desenvolvimento e avaliagdo dos
termos em que se entende cultura, em particular as chamadas culturas populares.

E assim que se identificam duas formas de conceber o patriménio. O primeiro o percebe como
mais um inventario que pode ser descartado independentemente de sua destinacdo, no segundo
entendem-se processos historicos em que a memoria dos povos ¢ importante para a persisténcia de
usos e costumes.

Ou seja, ainda que desde a concepgdo das ciéncias sociais € humanas a cultura abranja qualquer
transformagao da natureza realizada pelos seres humanos em suas buscas pela civilizagao (conceito
que esta contido na categoria cultura), quando se fala em cultura em termos de politica, o conceito ¢é
fragmentado em virtude do fato de que uma parte esta sujeita a legislacdo e a institucionalizagao,
enquanto outra € possivel permanecer na maos do povo. em termos marginais, as vezes alienados. Esse
tem sido, de fato, o objetivo da politica cultural de muitos governos e entidades ligadas a cultura,
particularmente na América Latina.

O problema dessa abordagem ¢, naturalmente, como diferentes atores — governos, grupos,
individuos — valorizam diferentes manifestagdes culturais. Sob que critérios se determina quais
manifestagdes culturais sdo consideradas melhores do que outras, quais merecem promogao e protecao
€ quais nao.

A concepgdo e postulacdao de politicas culturais € um processo de articulacdo e disputa entre
diferentes figuras sociais e, nisso, ¢ comum que a politica e o publico sejam considerados a partir de
visdes reducionistas, que levam a residuos de fragilidade na caracterizagdo do publico, um dos quais

ligado a cultura popular. Um horizonte que nos obriga a refletir:

Nesta polissemia reside também a sua fraqueza. O popular ndo corresponde exatamente a um
referente empirico, a sujeitos ou situagcdes claramente identificaveis na realidade. Trata-se de
uma construgdo ideologica, cuja consisténcia teorica ainda ndo foi alcangada [...] um dos
principais problemas ¢ a divergéncia entre duas tendéncias cientificas opostas: a antropologia
e os estudos da comunicagdo. (Garcia Canclini, 2013)
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E pressuposto que as politicas culturais promovam os vinculos de pluralidade, igualdade e
importancia das manifestagcdes culturais, entendendo que esses projetos devem ser de longo prazo,
garantindo sua continuidade. No entanto, observamos as ambiguidades no pensamento sobre cultura,
uma vez que inclui o que chama de "atividades culturais": bibliotecas, salas de leitura, livrarias,
museus, teatros, cinemas, casas de cultura e centros culturais; industrias culturais ou industrias criativas
(radio, televisdo, telefones, computadores, etc.) e artesanato.

Além disso, hé divergéncias entre o que se entende como patrimonio imével — monumentos
histéricos, sitios arqueologicos — € o que se relaciona a diversidade cultural e etnolinguistica. Especial
atencao ¢ dada a este ultimo conceito de diversidade, pois tem a ver com a emergéncia do conceito de
"multiculturalismo". Essa multiplicidade de modos de entender a cultura tem a ver com a conjuntura,
a historia e as tradicdes de classe que apresentam inimeras analogias nos paises que compdem a

América Latina.

E evidente o peso que a globalizagio e os principios neoliberais tém no desenho das politicas
publicas, o que fica evidente na caracterizagao dos acordos internacionais de livre comércio, no poder
da iniciativa privada e na resisténcia a esse projeto por parte das economias locais. Lourdes Arizpe
(2001) acrescenta que ndo podemos perder de vista "o poder de definir e impor significados sobre
como vemos o mundo" que atualmente se concentra nas grandes industrias culturais transnacionais.

- Visao historica: que é uma forma de legitimar certas atividades sociais, dando-lhes sentido

por causa de seus vinculos com o desenvolvimento de uma regido ou pais.

- Cultura e desenvolvimento: esta orientacdo apoia a autonomia do desenvolvimento da
cultura, a fim de melhorar as condigdes de vida das sociedades humanas e respeitar a
diversidade cultural.

- Perspectiva institucional: enuncia o Estado como ator principal na definicdo da politica
cultural, reduzindo o campo ao que é considerado do ponto de vista institucional. Embora
a importancia dos atores sociais ndo seja minimizada, é preciso reconhecer que, muitas
vezes, eles ndo sdo participantes da construgéo de politicas.

- Politicas culturais como politicas publicas: por meio de uma negocia¢do com a sociedade
e discussao institucionalizada que tem o efeito de tratar o que se entende por cultura, do
grafite ao artesanato, integrando discursos e praticas heterogéneas de administracdo de
bens culturais.

Atualmente, varios especialistas na area enfatizam a ascensdo das industrias culturais. O fato

de hoje a produgdo, circulacao e consumo de cinema, video, teatro, musica, livros e revistas, entre
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outros, serem mediados por grandes empresas comerciais torna complexo o panorama cultural da
regido latino-americana.

De um lado, ha uma diversificagao da oferta e da demanda e uma aceleracao da circulagao da
producdo, restrita a um determinado setor da populacdo. Por outro lado, um grande numero de
habitantes ¢ excluido: desde pequenos produtores que encontram espagos limitados para seus produtos
e empresas de circulacdo alternativa, até consumidores que ndo se conformam com as regras do
mercado global.

Em meio a todos esses fatores oscila a compreensao da cultura popular, que se diversificou,
urbanizou e se expandiu sem que os teoricos alcangassem uma convergéncia em suas consideragoes.
Isso se baseia na carga semantica de certas atividades culturais. A divisdo que se faz deles ¢ muito
clara:

As artes sdo consideradas aquelas disciplinas profissionais cujo objeto de estudo e pratica
corresponde ao desenvolvimento das qualidades sensiveis dos individuos e sdo entendidas como
produtos do espirito humano sem fins utilitdrios. Possuem uma intencdo ludica e estética, sdo
considerados campos de conhecimento em virtude de possuirem corpus teérico proprio, vinculos
multidisciplinares e interdisciplinares. Estes incluem artes visuais, artes do movimento, artes cénicas,
literatura, musica e design.

Na arte, integram-se: criador, obra, exposi¢do ou encenagao, espectador ou receptor. As obras
de arte sdo valorizadas por seu valor de uso e seu valor de signo, bem como por seu excesso de
significado que transcende a emocionalidade, a receptividade e a hiperestesia daqueles que delas
participam.

O conceito de arte variou substancialmente de acordo com a época, foi objeto de multiplos
estudos e dissertacdes de acordo com os acontecimentos, crengas € necessidades de cada momento da
historia da arte, sua defini¢do seguiu diversas linhas que podem ser compreendidas no texto Historia
das Seis Ideias de Tatarkiewicz. (1995)

O artesanato faz parte dos legados patrimoniais das culturas ancestrais, em que colecdes de
objetos sdo feitas com técnicas tradicionais e fazem parte do imaginario de comunidades indigenas ou
etnias que permanecem em seus locais de origem ou se mudaram para as grandes cidades sem perder
seus usos e costumes. Os resultados do trabalho artesanal t€ém, além do uso, valor de troca e signo, um
valor simbolico e historico fundamental para a compreensao da historia da cultura.

A objetualidade artesanal comporta narrativas peculiares que preservam lendas, costumes
cerimoniais, religiosos e familiares, além de preservar vestigios da visao de mundo de comunidades
ancestrais. Entre os artesanatos mais importantes estdo multiplas manifestagdes feitas com técnicas
téxteis rudimentares, ceramica ou barro, madeira, cestaria ou tecidos de fontes vegetais, vidro, metais,

etc.
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Os modelos artesanais podem ser considerados arquétipos, pois identificam valores e virtudes
do ser humano, possuem narrativas proprias e sao objetos passiveis de leituras semanticas.

Em outro horizonte estdo os artesanatos, obras decorativas consideradas caseiras, feitas com
técnicas de confeccao de objetos comuns efémeros, sazonais ou da moda e que geralmente respondem
a transculturagdo, a imitacao de modelos externos as proprias tradicdes e também sdo consideradas
uma forma de arrecadar recursos para pessoas de baixa renda. Embora em algumas ocasides existam
textos que os incluam, eles ndo devem ser considerados dentro do termo das artes, trata-se de um
equivoco conceitual pelo fato de ndo responderem em nenhuma de suas caracteristicas aquele contexto.

A funcao do artesanato ¢ a terapia ocupacional, a expansdo do emprego ¢ a socializacdo. O
trabalho escolar também ¢ considerado nessa categoria. Entre suas técnicas estdo: pirografia e
gravagao, cera, tecelagem, bordado, chumbo, fixa¢do, panificacdo, etc. O artesanato ¢ baseado em
estereotipos comerciais que se repetem.

A partir desse campo semantico, para os propositos desta disquisi¢do, o artesanato ¢ retomado
como patrimonio cultural e patrimonio, simultaneamente tangivel e imaterial, na medida em que
acrescenta as suas qualidades objetivas, aquele aspecto impalpavel, imaterial, mas perceptivel, que se
aninha no proprio espirito das culturas que o criam. Como postula Martinez de la Rosa (2016, p. 13),

"o artesanato é um objeto valorizado com base no pertencimento, sua identidade produz distingoes".

Dolorosamente considerados artes menores ou populares, os artesanatos tendem a desaparecer
devido aos baixos custos a que sdo comercializados, ao roubo indiscriminado de suas ideias para
reproduzi-las ou fabrica-las em outros paises a precos baixos, ou as copias feitas por designers
inescrupulosos que as imprimem em suportes caros para coloca-las em mercados das classes abastadas.
demerecendo o trabalho dos artesaos.

A copia grosseira, sem reconhecimento, chama-se plagio, existe desde o século passado, porém,
hoje em dia a obviedade ¢ tao grave e as agdes de plagio sdo tdo flagrantes e insultuosas, que nao so
prejudicam comunidades inteiras, como também sao consideradas uma afronta ao patrimonio cultural
dos paises que sofrem com essas agdes.

Estima-se que existam aproximadamente 671 povos indigenas na regido, muitos deles vivendo
em areas acidentadas cujas caracteristicas geograficas felizmente os distanciam das civilizagdes. No
entanto, muitos deles estdo expostos ao olhar alheio, principalmente quando se trata de pontos
turisticos absorvidos pelos circuitos turisticos.

J& neste século, foi elaborada a Declaragdo das Nagoes Unidas sobre os Direitos dos Povos
Indigenas (2007), com base na qual as normas internacionais fundamentais relacionadas aos direitos

coletivos dos povos indigenas foram estabelecidas nas seguintes categorias:

Interdisciplinarity and Innovation in Scientific Research
Ligacado entre identidade e plagio



Direito a ndo discriminacao.

Direito a integridade cultural.

Direito de propriedade, uso, controle e acesso a terras, territdrios e seus recursos.
Direito ao desenvolvimento e bem-estar social.

Direito a participacdo politica.

Apesar do exposto, observa-se o aumento ¢ a frequéncia do plagio ao mesmo tempo. Além do

fato de o plagio ser considerado internacionalmente uma violagdo de direitos autorais, quando a obra

¢ utilizada para fins comerciais, o direito economico ¢ afetado, o que implica o direito a exploragao

econdmica do que se criou. Segundo Méndez (2012, p. 2-3), "a obra de um autor original é aquela

fixada em um meio tangivel de expressdo [e] o plagio consiste em apresentar a obra de outra pessoa

como propria e original".

Alguns exemplos serdo mencionados aqui, mas ndo sdo 0s Unicos ou 0s mais importantes, pois

qualquer exercicio de plagio, em qualquer lugar, ¢ igualmente grave, ao que se soma o abuso de pessoas

em estado de indefesa, pois os grupos indigenas ndo costumam ter comunicagdes contemporaneas,

nem acesso aos meios de divulgacdo que conhecemos nos centros civilizados. E assim que

encontramos neste paradigma os seguintes casos:

O plagio pela China de roupas representativas de varias entidades, resultando na conhecida
irrupcdo de inimeros objetos apdcrifos feitos na China, cujos pregos sdo extremamente
baixos, mas sem qualidade e com materiais de origem duvidosa em termos de
considerac@es ecologicas.

O uso comercial de Cristina Pineda dos consideraveis padrdes téxteis indigenas do México,
com 0s quais ela sé imprime em lencos, gravatas e tecidos de seda (made in China) para
sua recente indUstria de vestuario na empresa Pineda-Covalin.

O roubo dos bordados Otomi pela loja de design de interiores Pottery Barn, cujos desenhos
foram replicados na colecdo 2016 de almofadas, cole¢bes de lencos, maids, etc. lancada
pela marca em seu catélogo do ano. (Emeequis, 2016)

A marca argentina Rapsodia vem plagiando a iconografia e os padrdes tradicionais dos
povos indigenas ha alguns anos sem seu consentimento, "sem acordos de colaboragéo,
sem remuneragdo ou reconhecimento”, segundo Mufioz (2016) e Ricardez (2016), e
descritos na peticdo por meio da ONG chamada Mudanca, realizada por autoridades e
pessoas dos Vales Centrais de Oaxaca, no México.

A estilista Isabel Marant, de origem francesa, apresentou como seu um desenho tipico de
Santa Maria Tlahuitoltepec, uma comunidade de Oaxaca na Sierra Mixe, que recebeu um
comunicado em que foi avisado de que ndo poderia produzir ou comercializar suas blusas

por terem sido patenteadas por Marant. Gragas ao apoio da cantora Susana Harp, que
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percebeu que a autoria da mesma peca havia sido reivindicada dos franceses pela firma
Antik Batik, o direito ao tecido plagiado foi recuperado. Marant vendeu o exemplar por
230 euros, quando o preco na comunidade indigena mal chega ao equivalente a 10 euros.
(Martinez Neri, 2016)

Os exemplos acima sdo apenas alguns exemplos da vulnerabilidade dos desenhos tradicionais
latino-americanos, cujas patentes podem ser obtidas em outros paises do mundo para formalizar plagio
e comercializar em regides distantes dos povos que criaram 0s objetos. Parece que o conceito de cultura
popular implica, per se, uma atitude de discriminacao em relagao a determinados setores da sociedade
em razao de suas origens, localizagao geografica e étnica, e assim também marginaliza suas expressoes

culturais, sejam elas quais forem.

De acordo com especialistas em cultura e as recomendagdes dos relatorios da UNESCO (2000),
o principal desafio ¢ como transformar a cultura ndo em um produto do mercado, mas em um sujeito
de desenvolvimento. Aparentemente, a discussao tem sido aberta aos diferentes setores da populagao,
e a participagdo na tomada de decisdo a uma diversidade de atores.

H4 muitas maneiras de avaliar esse pressuposto, mas tanto a dimensdo objetiva do custo-
beneficio quanto a dimensdo subjetiva da perda de identidade das comunidades visadas devem ser
levadas em conta. Roubar suas criacdes ¢ roubar a memoria de seus povos, o legado de seus
antepassados. O plagio fratura a unidade de tragos distintivos, misticos, tangiveis, filosoficos e
emocionais que distinguem cada uma das etnias indigenas.

E essencial que as comunidades de design latino-americanas se envolvam na defesa do
patriménio cultural de toda a regido, pois ai reside o ser e a compreensdao das divergéncias e
convergéncias que compdem essa parte do continente americano. A cultura deve ser entendida como

um todo, a partir de uma perspectiva analdgica que mantenha o equilibrio entre o equivoco e a

univocidade das concepgdes ja descritas e seus antagonismos.
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