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RESUMO

A mudanca da TV tradicional para as plataformas digitais transformou a publicidade audiovisual nos
ultimos anos. Com o avango da tecnologia e novos habitos de consumo, as plataformas online oferecem
segmentacao precisa e interatividade, melhorando a eficicia das campanhas. Paises como EUA, Reino
Unido e Brasil tém investido muito nesse mercado, especialmente em publicidade programatica.
Apesar dos desafios, como a privacidade de dados, o futuro promete ser ainda mais envolvente com
novas tecnologias como realidade aumentada e inteligéncia artificial.

Palavras-chave: Publicidade, Plataformas digitais, Tecnologia, Interatividade.

1 INTRODUCAO

A transicdo da televisdo tradicional para as plataformas digitais tem sido um fenémeno
marcante na ultima década, refletindo uma evolucdo significativa na forma como o conteudo
audiovisual ¢ consumido e como a publicidade ¢ veiculada. Com o avango das tecnologias e a mudanca
nos habitos dos consumidores, a publicidade audiovisual passou por uma transformagao radical,
adaptando-se ao novo cenario digital e aproveitando as oportunidades oferecidas pelas plataformas

online.

2 DESENVOLVIMENTO

A mudanca do consumo de conteudo audiovisual da televisdo para plataformas digitais como
YouTube, Netflix e servigos de streaming tem transformado a dindmica do mercado publicitario. Esta
mudanca ¢ impulsionada pela crescente preferéncia dos consumidores por conteudos on-demand,
acessiveis a qualquer momento e em qualquer dispositivo. Plataformas como YouTube e TikTok
tornaram-se gigantes da publicidade digital. O YouTube, por exemplo, permite aos anunciantes
segmentar publicos especificos com uma precisdo inigualdvel pela TV tradicional. A publicidade em
videos online tem a vantagem de ser altamente direcionada e interativa, permitindo uma maior
personalizacdo das campanhas e, consequentemente, maior eficacia.

Segundo a Statista, a previsao ¢ que os gastos com publicidade no mercado mundial alcancem
USS 1.077 bilhdes em 2024. No mercado de publicidade, 79% do total de gastos com antncios vira de
fontes digitais em 2029, e até 14, 85% da receita do mercado de publicidade sera gerada por meio de
publicidade programatica. No mercado mundial de publicidade, plataformas digitais como Facebook

e Google dominam os gastos com publicidade, remodelando o cenario global da midia tradicional.
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Nos Estados Unidos, a publicidade digital lidera o mercado publicitario. O mercado americano
¢ pioneiro em inovagdes tecnoldgicas aplicadas a publicidade, como o uso de inteligéncia artificial e
big data para segmentacao e analise de campanhas. Conforme o eMarketer, os gastos com publicidade
digital nos EUA continuam a crescer, impulsionados por investimentos em plataformas sociais e de
video. No Reino Unido, a transi¢do para a publicidade digital também ¢ evidente. Empresas britanicas
tém investido significativamente em formatos publicitarios nativos e programaticos, adaptando-se
rapidamente as mudancas de comportamento dos consumidores. Em 2023, o mercado digital britanico
cresceu 11%, atingindo £29,6 bilhdes.

No Brasil, a transicdo da TV para plataformas digitais tem seguido uma trajetoria semelhante,
embora com algumas particularidades. O mercado publicitario brasileiro € robusto e esta em constante
adaptacdo as novas tendéncias globais. De acordo com um relatério da Associa¢do Brasileira dos
Agentes Digitais (ABRADI), a publicidade digital no Brasil cresceu significativamente nos tltimos
anos. Plataformas como YouTube e Instagram s3o extremamente populares entre os brasileiros e tém
atraido uma parte significativa dos investimentos em publicidade audiovisual.

A transicdo da TV para plataformas digitais trouxe inumeras vantagens para o mercado
publicitario. Entre elas, a capacidade de segmentacdo precisa, a interatividade com o publico e a
medi¢do em tempo real da eficicia das campanhas. A publicidade digital permite que as empresas
alcancem seus publicos-alvo de maneira mais eficiente e personalizada, resultando em melhores taxas
de conversdo e retorno sobre investimento (ROI). No entanto, essa transicdo também apresenta
desafios, como a necessidade de se adaptar constantemente as mudangas tecnoldgicas € aos novos
habitos dos consumidores. A crescente preocupagdo com a privacidade e a prote¢ao de dados também
impde restri¢des e desafios adicionais para os anunciantes. Para o futuro, espera-se que a publicidade
audiovisual continue a evoluir com o avanco de tecnologias como realidade aumentada (AR), realidade
virtual (VR) e inteligéncia artificial (IA). Essas tecnologias prometem criar experiéncias publicitarias

ainda mais imersivas e envolventes, abrindo novas oportunidades para o mercado digital.

3 CONCLUSAO

A transicdo da TV para plataformas digitais reflete uma evolugdo profunda na publicidade
audiovisual. Essa mudancga, impulsionada por inovagdes tecnologicas e pela mudanca nos habitos de
consumo, tem transformado o mercado publicitario globalmente. Nos Estados Unidos € no Reino
Unido, essa transi¢ao esta mais avancada, enquanto no Brasil, apesar dos desafios, o mercado
publicitario digital estd em rapida expansdo. A capacidade de adaptacdo e a inovagdo continua serdo
fundamentais para que anunciantes e plataformas maximizem as oportunidades e enfrentem os desafios

do mercado digital em constante evolugao.
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